
 
 

 

 



1. Общие положения. 

1.1. Настоящее Положение о проведении конкурса творческих работ 

(далее – Конкурс) определяет порядок организации и проведения Конкурса, 

критерии отбора работ, состав участников, состав конкурсной комиссии, 

порядок награждения победителей и лауреатов. 

1.2. Организаторами конкурса является филиал федерального 

государственного бюджетного образовательного учреждения высшего 

образования «Омский государственный педагогический университет» в г. 

Таре (Филиал ОмГПУ в г. Таре). 

1.3.  По итогам Конкурса на базе (Филиал ОмГПУ в г. Таре) 

проводится подведение итогов и награждение участников, выдаются 

дипломы и сертификаты. 

 

2. Основные цели и задачи Конкурса. 

2.1. Целью Конкурса является: организация профориентационной 

работы с обучающимися, а так же выявления и развития  их творческих 

способностей.  

2.2. Конкурс направлен на решение следующих задач: 

 выявление способных и одаренных обучающихся, их поддержка 

и поощрение; 

 развитие интеллектуальных, личностных, нравственных качеств 

обучающихся; 

 создание условий для мотивации обучающихся к проектной и 

исследовательской деятельности; 

 развитие социальной активности молодого поколения. 

 определение профессиональных предпочтений  учащихся. 

3. Участники Конкурса. 

К участию в конкурсе допускаются учащиеся 10 - 11 классов.  

 

 



4. Содержание Конкурса.  

Каждый участник должен представить работы по направлению 

конкурса - известные учителя-выпускники Филиала (статья – 

интервью). 

 

5. Порядок организации и проведения Конкурса. 

5.1. Конкурс проводится заочно кафедрой гуманитарных дисциплин и 

правоведения Филиала ОмГПУ в г. Таре. 

5.2. Для организации Конкурса создаётся Конкурсная комиссия, 

которая определяет порядок проведения Конкурса, устанавливает сроки 

проведения Конкурса. 

5.3. Сроки проведения. 

Конкурс проходит в три этапа: 

I этап – прием творческих работ. 

II этап – работа конкурсной комиссии по оценке представленных работ. 

III этап – награждение победителей конкурса. 

5.4. Для участия в Конкурсе работы необходимо представить в 

Конкурсную комиссию. 

 

6. Конкурсная комиссия. 

6.1. Для подведения итогов Конкурса формируется Конкурсная 

комиссия, в состав которой войдут члены администрации, педагогические 

работники Филиала ОмГПУ в г. Таре. 

6.2. Конкурсная комиссия проводит анализ и оценку представленных 

работ по заявленным номинациям. 

6.3. Комиссия определяет победителя и лауреатов Конкурса. 

6.4. Конкурсная комиссия не комментирует принятые решения. 

 

7. Требования к оформлению творческих работ. 

 Конкурс статей-интервью. 



 Конкурсная работа должна представлять собой интервью с учителем 

– выпускником Филиала.  

 Название для статьи авторы выбирают самостоятельно. 

 От каждого участника принимается только  одна статья.  

 Требования к оформлению статьи: объем текста не более 3 страниц. 

Обязательно размещение фотографии интервьюированного. Страницы статьи 

должны соответствовать формату А4 (210х297 мм). Текст следует 

располагать, соблюдая следующие размеры полей: левое – 30 мм, правое – 10 

мм, верхнее – 20 мм, нижнее – 20 мм. Используется шрифт Times New 

Roman, размер 14. Интервал – полуторный. Абзацный отступ (красная 

строка) должен быть одинаковым по всему тексту стандарта и равен 1 см. 

Сверху указывается название учебного заведения, тема статьи и автор 

(Ф.И.О. учащегося, класс,  населённый пункт). 

 

8. Критерии оценки творческих работ: 

 Качество исполнения работы (приближенность к литературному 

жанру, грамотность); 

 Требования к оформлению работ (определены данным положением); 

 Требования к заявленному жанру – статья – интервью. 

 

9. Подведение итогов конкурса и награждение победителей. 

9.1. Победители Конкурса награждаются сертификатами (в каждом из 

направлений конкурса): 

1 место – победитель; 

2 место – лауреат; 

3 место – лауреат.  

9.2. Работы победителей Конкурса могут в дальнейшем использоваться 

в некоммерческих целях (репродуцирование работ для нужд и в целях 

рекламы Конкурса, в методических и информационных изданиях, на 

наружных рекламных носителях, в полиграфической продукции). 


